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Con 47 anos de experiencia, en Planigrupo nos
hemos posicionado como uha empresa

Acerca de
mexicana lider en el desarrollo, diseno,
n Osot ros construccion, comercializacion y administracion

de centros comerciales a nivel nacional.

Somos una de las pocas en el pais que es capaz
de ver un proyecto inmobiliario de principio a fin,
empezando con el diseno y terminando con la
administracion de cada centro comercial.

Mision

Crear valor para los inversionistas y clientes de
nuestros centros comerciales a través de un

equipo solido de profesionistas que genere
proyectos rentables y exitosos.

-:\i" GrupoMeéxico
INFRAESTRUCTURA

Vision

Ser lideres en el desarrollo y administracion de
centros comerciales, comprometidos siempre
con los mas altos estandares de calidad.

Valores

Honestidad. .

Lealtad. Creando valor
Confianza.

Respeto
Etica.
Transparencia.

Lo que hacemos mejor

Somos expertos en el desarrollo, el diseno, la construccion, el comercializacion y la
administracion de centros comerciales. Contamos con equipos de especialistas en cada

area que se aseguran de que siempre mantengamos los mas altos estandares de calidad
en cada materia.
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oociendo nuestras plazas:
Ciudadela Urban Village.

Ciudadela UV es un gran complejo comercial ubicado al
sur de Zapopan sobre las avenidas Patria y Moctezuma.
Ciudadela Urban Village tiene un diseno contemporanio,
ya que sus amplios pasillos al aire libre y sus jardines dan
una sensacion de frescura y ambiente natural.

CIUDADELA

Ubicacion Centro Ficha técnica

Tipo: Uso Mixto

Direccion: Av Moctezuma 1437,
Jardines del Sol, 45050 Zapopan, Jal.
Telefono: 33 3631 8271

Estado: Jalisco

Ciudad: Zapopan

ABR (M2): 32,571

Adquisicion: Dic. 14

% del Portafolio: 5.62%
Segmento de mercado: AB, C+
Afluencia: 606,675

Tasa de ocupacion: 94.43%
Ancla: Walmart, Cinepolis vy
Caliente.
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. CIUDADELA
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Compras centradas en la
comunidad: Apoyar a las
empresas y empresarios locales.

En una era dominada por las compras en linea y las grandes cadenas comerciales, los centros
comerciales reconocen cada vez mas la importancia de apoyar a las empresas y emprendedores
locales. Este blog explora como estos centros comerciales estan creando oportunidades y
fomentando el crecimiento de las empresas locales, fortaleciendo asi el tejido de sus
comunidades.

Crear espacio para las empresas locales:

Los centros comerciales desempenan un
papel fundamental a Ia hora de proporcionar
espacio fisico a las empresas locales para
que puedan mostrar sus productos vy
servicios. Ofrecen opciones de alquiler
asequibles, condiciones de alquiler flexibles
y espacios compartidos que reducen los
gastos generales de los empresarios. Al
reunir una mezcla diversa de comercios
locales, estos centros crean entornos
vibrantes que atraen a compradores que
buscan experiencias unicas y
personalizadas. Este enfoque colaborativo
fomenta el sentido de comunidad, animando
a los clientes a comprar en su localidad y a
apoyar empresas independientes.

Programas de incubacion y tutoria:

Para reforzar aun mas las empresas locales, los
centros comerciales estan poniendo en marcha
programas de incubacion y tutoria. Estas
Iniciativas proporcionan a los aspirantes a
empresarios, recursos esenciales, orientaciony
tutoria para lanzar y hacer crecer sus
empresas. Los centros comerciales colaboran
con expertos del sector, lideres empresariales 'y
organizaciones locales para ofrecer talleres,
eventos de networking y apoyo al desarrollo
empresarial. Al nutrir el talento empresarial de
la comunidad, estos programas ayudan a
cultivar una nueva generacion de empresas
locales de éxito, al tiempo que fomentan el
crecimiento economico.
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Tiendas pop-up y eventos:

Los centros comerciales centrados en la
comunidad, organizan tiendas pop-up vy
eventos para mostrar los negocios locales y
comprometerse con la comunidad. Estos
espacios comerciales temporales ofrecen a
lJas marcas emergentes Yy a los

emprendedores la oportunldad de probar SUS ; ™ ; ': | N CT%@%}IIM =y [
productos, darse a conocer Yy recibir o= LT g

comentarios directos de los clientes.
Ademas, la organizacion de eventos como
mercados de agricultores, ferias de
artesania y actuaciones en directo no solo
atrae trafico al centro comercial, sino que
tambien crea un ambiente de celebracion y participacion de la comunidad. Estas iniciativas
contribuyen a la economia local, fomentan los contactos entre empresas y clientes, creando
relaciones duraderas en la comunidad.

Colaboracion con organizaciones locales:

Para reforzar su apoyo a las empresas locales,
los centros comerciales colaboran con
organizaciones locales, como camaras de
comercio, asociaciones empresariales 'y
agencias de desarrollo economico. Al asociarse
con estas entidades, los centros comerciales
obtienen acceso a recursos y redes adicionales,
que pueden compartir con sus inquilinos. Las
campanas de marketing conjuntas, los
seminarios empresariales y las oportunidades
de establecer contactos organizados en
colaboracion con estas organizaciones
mejoran la visibilidad, crean sinergias Yy
fomentan la promocion cruzada entre las
empresas locales. Este enfoque colaborativo
impulsa el éxito de las empresas locales y les
ayuda a prosperar dentro de la comunidad.

Las compras centradas en la comunidad
son algo mas que una moda, son una
poderosa fuerza que impulsa el éxito de las
empresas y los empresarios locales. Al crear
espacios, proporcionar recursos y fomentar
la colaboracion, los centros comerciales

impulsan el crecimiento economico,
refuerzan los lazos con la comunidad y
ofrecen a los compradores experiencias
unicas y personalizadas, ademas de apoyar
a construir comunidades prosperas vy
resistentes.
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El auge del comercio experiencial: Como
los centros comerciales ofrecen algo mas
que ir de compras.

Atras quedaron los dias en que los centros comerciales eran simplemente un lugar donde
comprar productos. Hoy, los centros comerciales se han transformado en espacios dinamicos
que ofrecen experiencias inmersivas y memorables. Este fenomeno, conocido como comercio
experiencial, esta arrasando en el sector minorista. Los minoristas y los propietarios de
centros comerciales reconocen la necesidad de ofrecer a los clientes algo mas que
productos; quieren crear un entorno unico y atractivo que vaya mas alla de la compra
tradicional. Asu que, analizaremos el auge del comercio minorista experiencial y su
adaptacion a los centros comerciales para satisfacer las demandas de los consumidores.

Crear experiencias memorables:

El comercio experiencial consiste en crear
experiencias memorables que dejen una
impresion duradera en los clientes. Los
centros comerciales incorporan ahora diversos
elementos para mejorar la experiencia de
compra en general. Desde exposiciones
Interactivas y tiendas pop-up hasta
instalaciones artisticas y actuaciones en
directo, estos centros se estan transformando
en centros de entretenimiento al ofrecer
experiencias unicas y envolventes que buscan
algo mas que una mera transaccion.
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Desdibujando los limites entre comercio y
entretenimiento:

El auge del comercio experiencial esta
difuminando las fronteras entre la compra
tradicional y el ocio. Los centros comerciales
estan incorporando elementos de
entretenimiento como salas de cine, salones
recreativos y experiencias de realidad virtual.
También acogen eventos como desfiles de
moda, festivales gastronomicos y conciertos
en directo. Esta fusion de comercio y ocio crea
un ambiente vibrante que anima a los clientes
a pasar mas tiempo en el centro comercial,
aumentando asi la afluencia e impulsando las
ventas.

X Restaurant
it Museum of Arts

A Clothes & Fashion
[J Mobile Store

/ (® Rent a Bike
_ & ATM

Adoptar la tecnologia:

La tecnologia desempena un papel
crucial en el auge del comercio
experiencial. Los centros comerciales
aprovechan las tecnologias innovadoras
para mejorar la experiencia global del
cliente. Las tecnologias de realidad
aumentada (RA) y realidad virtual (RV) se
utilizan para crear experiencias
Interactivas y envolventes. Los clientes
pueden probarse trajes virtuales, explorar
salas de exposicion virtuales e incluso

probar productos antes de comprarlos. Ademas, los centros comerciales estan incorporando

senalizacion digital, probadores

Inteligentes y aplicaciones

moviles para ofrecer

recomendaciones y ofertas personalizadas a los compradores.

Satisfacer intereses diversos:

El comercio experiencial reconoce que los
consumidores tienen diversos Intereses Yy
preferencias. Los centros comerciales ofrecen
ahora una mezcla de tiendas, restaurantes y
opciones de ocio para satisfacer una amplia
gama de gustos. Estan incorporando
minoristas unicos e independientes,
artesanos locales y marcas especializadas
para crear un ecosistema comercial diverso y
vibrante. Al ofrecer una variedad de
experiencias, los centros comerciales pueden
atraer a una base de clientes mas amplia y
garantizar que haya algo para todos.




Espacios y servicios comunitarios:

Los centros comerciales estan evolucionando
hacia espacios comunitarios que van mas alla de
las compras. Estan incorporando espacios de
coworking, jardines comunitarios, gimnasios YV
estudios de bienestar. Estas Incorporaciones no
solo atraen a los compradores, sino que también
ofrecen oportunidades para que la gente se
relacione, socialice y participe en actividades que
van mas alla de las compras. Los centros
comerciales se estan convirtiendo en destinos
donde la gente puede pasar su tiempo libre,
relajarse y disfrutar de una amplia gama de
serviclos.

El auge del comercio experiencial esta revolucionando el concepto de centro comercial. Ya no
son solo lugares donde comprar productos, sino que se han transformado en espacios
inmersivos y dinamicos que ofrecen una amplia gama de experiencias. Al incorporar
elementos de entretenimiento, adoptar la tecnologia y satisfacer intereses diversos, los
centros comerciales atraen a los clientes y crean experiencias memorables. A medida que el
sector minorista siga evolucionando, cabe esperar que los centros comerciales sigan
innovando y adaptandose para satisfacer las cambiantes demandas de los consumidores

modernos.

Planigrupo
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Disenos Innovadores de tiendas: Los

conceptos mas creativos para centros
comerciales.
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Los centros comerciales ya no son solo lugares donde comprar articulos; se han
transformado en experiencias envolventes que cautivan a los clientes con innovadores
disenos de tiendas. Desde la tecnologia interactiva hasta la arquitectura sostenible, estos
nuevos conceptos redefinen la experiencia de compra tradicional. En este blog explicaremos

algunos de los disenos mas creativos de centros comerciales que estan remodelando el
panorama del comercio minorista.

N

O TR Integracion de tecnologia futurista:;

‘ "‘ *'.: ' ~  Una de las tendencias mas interesantes en el
R diseno de centros comerciales es la integracion
perfecta de tecnologia futurista. Por ejemplo,
algunos centros cuentan con espejos inteligentes
que permiten a los clientes probarse ropa
virtualmente sin entrar en un probador. Las
pantallas digitales Interactivas ofrecen
informacion sobre productos, resenas y
recomendaciones en tiempo real, lo que mejora el
proceso de compra. También son cada vez mas
populares las experiencias de realidad
aumentada (RA) y realidad virtual (RV), que
permiten a los clientes visualizar los productos en
SuUs propios espacios antes de realizar la compra.
Estas innovaciones tecnologicas crean un
entorno dinamico y atractivo que eleva Ia

experiencia de compra a un nivel completamente
nuevo.




Espacios multifuncionales:

El concepto tradicional de centro comercial
se esta ampliando para incluir espacios
multifuncionales que satisfagan las diversas
necesidades de los clientes. Algunos
centros estan incorporando zonas de
coworking donde los profesionales pueden
trabajar, colaborar y establecer contactos.
Otros estan integrando zonas de ocio, como
miniteatros o salones de juego, para ofrecer
a los visitantes una experiencia de ocio
integral. Al adoptar esta multifuncionalidad,
los centros comerciales se estan
transformando en vibrantes nucleos
comunitarios que atraen a los clientes por
motivos que van mas alla del comercio
minorista. Estos espacios fomentan el
sentido de pertenencia y animan a los
visitantes a pasar mas tiempo, lo que en
ultima instancia beneficia a las empresas
del centro.
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Arquitectura sostenible y
respetuosa con el medio ambiente:

Los centros comerciales estan incorporando
disenos ecologicos que dan prioridad a la
responsabilidad medioambiental. Los
arquitectos utilizan materiales de
construccion ecologicos, como madera
reciclada e iluminacion de bajo consumo, para
reducir la huella de carbono de los centros.
Los jardines en las azoteas, los sistemas de
recogida de aguas pluviales y los paneles
solares se estan convirtiendo en elementos
habituales que fomentan el ahorro energeético
e Integran la naturaleza en los espacios
urbanos. Estos disenos sostenibles no solo
contribuyen a un planeta mas sano, sino que
también resuenan entre los clientes

concienciados con el medio ambiente, que
dan prioridad a las marcas que se alinean con
sus valores.
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Instalaciones

artisticas Y
experienciales:

Para crear experiencias memorables, los
centros comerciales estan adoptando
instalaciones artisticas y experienciales.
Pueden Ir desde esculturas y murales a gran
escala hasta instalaciones interactivas que
fomentan la participacion de los clientes.
Estos disenos estimulan los sentidos,
despiertan la curiosidad e Impulsan el
Intercambio en las redes sociales, 10 que
amplifica aun mas la marca del centro y
atrae a nuevos visitantes. Al difuminar los
limites entre el comercio y el arte, los
centros comerciales trascienden Ilas
fronteras convencionales del comercio y
atraen a los clientes con entornos unicos y
envolventes que inspiran y deleitan.

A medida que el comercio minorista sigue evolucionando, los centros comerciales se
reinventan a si mismos con disenos innovadores. Desde la integracion de tecnologia punta
hasta la arquitectura sostenible, estos conceptos ofrecen a los clientes experiencias
mejoradas que van mas alla de las compras tradicionales. Al adoptar la creatividad y superar
los limites, los centros comerciales estan dando forma al futuro del comercio minorista y
deleitando a los clientes de formas nuevas y emocionantes.




Creando valor

www.planigrupo.com.mx

Estado de Mexico Monterrey
Av. Conscripto #360, Paseo Hipodromo, Av. Eugenio Garza Sada #3431, Urban
PB, local SA002, Col. Lomas Hipodromo, Village Garza Sada, P1, Local SA012,
Naucalpan de Juarez, C.P. 53900, Estado Col. Arroyo Seco, C.P. 64740, Monterrey,
de Mexico. Nuevo Leon.
559177 0870 al 89 81 8335 1641 y 41
Informacion Comercial Relacion con Inversionistas
comercial@planigrupo.com relacioninversionistas@planigrupo.com
800 024 3244 559177 0870 Ext. 138
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