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Acerca de nosotros

Conociendo nuestras propiedades:
Plaza Bella Huinala.

Estrategias para mantener tu proyecto de
centro comercial dentro del cronograma.

Marketing y lanzamiento de tu nuevo
centro comercial. {

Adaptacion de espacios historicos a
centros comerciales dinamicos.




Planigrupo

Con 47 anos de experiencia, en Planigrupo nos
hemos posicionado como uha empresa

Acerca de
mexicana lider en el desarrollo, diseno,
n Osot ros construccion, comercializacion y administracion

de centros comerciales a nivel nacional.

Somos una de las pocas en el pais que es capaz
de ver un proyecto inmobiliario de principio a fin,
empezando con el diseno y terminando con la
administracion de cada centro comercial.

Mision

Crear valor para los inversionistas y clientes de
nuestros centros comerciales a través de un

equipo solido de profesionistas que genere
proyectos rentables y exitosos.
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Vision

Ser lideres en el desarrollo y administracion de
centros comerciales, comprometidos siempre
con los mas altos estandares de calidad.

Valores

Honestidad. .

Lealtad. Creando valor
Confianza.

Respeto
Etica.
Transparencia.

Lo que hacemos mejor

Somos expertos en el desarrollo, el diseno, la construccion, el comercializacion y la
administracion de centros comerciales. Contamos con equipos de especialistas en cada

area que se aseguran de que siempre mantengamos los mas altos estandares de calidad
en cada materia.
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Conociendo nuestras plazas:
Bella Huinala.

Centro comercial localizado en la zona de mayor
crecimiento de Apodaca, cuenta con la presencia
de Mi Tienda del Ahorro, RAC, la mejor tecnologia,
ademas de contar con una amplia zona de comida y
eventos cada semana que haran que cada una de
tus visitas sea diferente y entretenida.

bicacion Norte

Ficha técnica

Tipo: Centro Comercial

Direccion: Gaspar Castano 101,
Lomas del Pedregal, Apodaca, Mexico.
Telefono: 01 (81) 8243 2769
Estado: Nuevo Leodn

Ciudad: Apodaca

ABR (M2): 15,615

Adquisicion: Oct. 2013

% del Portafolio: 2.7%
Segmento de mercado: C, D

Tasa de ocupacion: 92.2%
Ancla: Mi Tienda del Ahorro (HEB)
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Mas de

149,535

visitas mensuales
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Retrasos en la construccion:
estrategias para mantener tu
proyecto de centro comercial
dentro del cronograma.

Embarcarte en un proyecto de construccion de un centro comercial es emocionante, sin
embargo, el camino desde el concepto hasta la finalizacion suele estar plagado de desafios, por
eso, en el siguiente articulo, vamos a revisar algunos factores y ofrecer estrategias practicas
para ayudarte a asegurar que tu proyecto se mantenga en la fecha prevista.

Planificacion y diseno minuciosos:

La base del éxito de cualquier proyecto de construccion reside en una planificacion y un diseno
meticulosos. Ademas de contratar arquitectos, ingenieros y contratistas experimentados que
puedan prever posibles problemas y abordarlos durante la fase de planificacion. Planos
exhaustivos, calendarios detallados y estimaciones de costes precisos son componentes
esenciales que sientan las bases para la ejecucion puntual del proyecto.
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Plazos realistas:

Aunque el optimismo es plausible, fijar
plazos poco realistas puede llevar a la
decepcion. Colabora con tu equipo de
proyecto para crear un calendario que tenga
en cuenta los posibles retrasos. Asi estara
mejor preparado para afrontar retos
Imprevistos sin descarrilar todo el proyecto.

Planes de contingencia:

Por muy exhaustiva que sea la planificacion,
siempre existe la posibilidad de que surjan
contratiempos inesperados. Elaborar planes
de contingencia para diversas situaciones,
como condiciones meteorologicas adversas,
escasez de mano de obra o interrupciones de
la cadena de suministro, pueden mitigar
considerablemente el Impacto de los
retrasos. Estar preparado para ajustar y
ejecutar estrategias alternativas puede
hacer que el proyecto siga avanzando.

Comunicacion eficaz:

La comunicacion clara y abierta entre todas las
partes del proyecto, es primordial. Las reuniones
periodicas, las actualizaciones y los debates
transparentes sobre los avances y los retos
pueden ayudar a resolver los problemas antes de
que se agraven. La comunicacion temprana
tambien permite tomar decisiones a tiempo, lo
que es crucial para evitar retrasos.

Integracion de la tecnologia:

La incorporacion de tecnologia a tu proyecto de
construccion puede agilizar los procesos vy
mejorar la eficiencia. ElI modelado de
informacion de construccion (BIM) permite una
mejor visualizacion y coordinacion entre los
equipos, reduciendo errores y posibles retrasos.
El software de gestion de proyectos puede
ayudar a seguir el progreso, gestionar las tareas
y garantizar que todo el mundo esté en la misma
pagina.
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Asignacion de recursos:

Equilibrar recursos como mano de obra,
materiales y equipos es crucial. Una mala
gestion de los recursos puede provocar cuellos
de botella Y retrasos. Supervise
periodicamente la asignacion de recursos para
asegurarse de que todos los aspectos del
proyecto reciben el apoyo adecuado.

Resolucion proactiva de problemas:

En lugar de esperar a que surjan problemas, es
Importante que el equipo adopte una
mentalidad proactiva de resolucion de
conflictos. Lo mas conveniente es identificar
problemas desde un principio y colaborar para
encontrar soluciones. Una intervencion a
tiempo puede evitar que problemas menores se
conviertan en retrasos importantes.

Control de calidad periodico:

Tomar atajos para ahorrar tiempo puede dar
lugar a un trabajo de baja calidad que requiera
repeticiones posteriores. Deé prioridad al
control de calidad en todas las fases del
proyecto para evitar los costosos retrasos
causados por la correccion de errores.

Los retrasos en la construccion son una realidad en el mundo de la promocion inmobiliaria, pero
no tienen por qué hacer descarrilar tu proyecto de centro comercial. Con una planificacion
estratégica, una comunicacion eficaz y un enfoque proactivo en la resolucion de problemas,
podra sortear los retos y mantener el proyecto en marcha. Recuerda que la flexibilidad y la
capacidad de adaptacion son fundamentales, ya que te permiten adaptarte a circunstancias
imprevistas sin perder de vista el compromiso de crear un centro comercial de éxito que
satisfaga tanto a los inquilinos como a la comunidad.
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La gloria de Ila gran inauguracion:
Marketing y lanzamiento de tu nuevo
centro comercial.

La emocion es palpable cuando se ultiman los detalles para la gran inauguracion de tu
flamante centro comercial. Es un logro monumental que merece un lanzamiento
espectacular. El exito de una gran inauguracion no consiste solo en abrir las puertas, sino en
crear una experiencia inolvidable que resuene entre el publico. Te damos algunas estrategias
clave para comercializar y lanzar tu nuevo centro comercial con un éxito rotundo.

1. Crear una historia convincente:

Todo gran centro comercial tiene una
historia unica que contar. Ya se trate de
rejuvenecer la comunidad local, de ofrecer
una experiencia de compra diversa o de
introducir conceptos Innovadores, su
historia cautivara la imaginacion de su
publico. Desarrolle una narrativa que
resuene con su grupo demografico objetivo,
destacando el valor que su centro
comercial aporta a sus vidas.




2. Teasers previos a la inauguracion:

Antes de que llegue el gran dia, genera
expectacion anunciando lo que les espera.
Utiliza las redes sociales, marketing por
correo electronico y publicidad local para
compartir adelantos de las ofertas del
centro comercial, marcas exclusivas vy
caracteristicas especiales. Utiliza
imagenes creativas y contenidos atractivos
para despertar Ila curiosidad vy Ia
expectacion.

4. Eventos y experiencias atractivas:

Planifica una serie de eventos atractivos
antes y después de la gran inauguracion.
Desde desfiles de moda y actuaciones en
directo hasta talleres e Instalaciones
interactivas, estas experiencias haran de tu
centro comercial un destino y no solo un

lugar donde comprar. Fomenta |Ia
participacion y crea recuerdos que
perduren.

5. Preestrenos VIP y fiestas de presentacion:

Planigrupo

3. Asociaciones de colaboracion:

Forja asociaciones con empresas locales,
personas influyentes y lideres de la comunidad.
Las promociones en colaboracion, Ilas
adquisiciones por parte de personas
influyentes y los eventos conjuntos pueden
ayudar a ampliar tu alcance y aprovechar las
comunidades existentes. Estas asociaciones
no solo generan entusiasmo, sino que también
establecen un sentido de camaraderia y unidad
dentro de la comunidad.
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Organiza preestrenos VIP exclusivos para los principales Interesados, los medios de
comunicacion locales y las personas influyentes. Esto creara una sensacion de exclusividad

y generara expectacion. Una fiesta de presentacion glamurosa también puede marcar el tono

de la identidad del centro comercial y atraer la cobertura de los medios de comunicacion,

ayudandole a llegar a un publico mas amplio.
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6. Marketing multicanal:

Emplea un enfoque de marketing
multicanal para asegurarte de que tu
mensaje llegue a diversos segmentos de tu
publico objetivo. Utiliza las redes sociales,
los medios impresos, la radio, la television y
la publicidad online para maximizar su
alcance e impacto.

7. Decoracion y diseno llamativos:

El aspecto fisico de su centro comercial es
vital. Invierte en decoraciones y elementos
visuales impactantes que reflejan la marcay el
estilo del centro comercial. Los espacios
estéticamente agradables no solo atraen a los
visitantes, sino que también les animan a
compartir sus experiencias en las redes
soclales.

8. Ofertas e incentivos por tiempo limitado:

=

Crea una sensacion de urgencia ofreciendo
descuentos por tiempo limitado,
promociones u ofertas especiales
exclusivamente durante el periodo de la
gran apertura. Esto puede iImpulsar el
trafico peatonal y animar a los
compradores a explorar el nuevo centro
mientras aprovechan Ilas tentadoras

9. Impulso posterior al lanzamiento:

No dejes que el entusiasmo se desvanezca tras
la gran inauguracion. Mantén el impulso
organizando eventos, presentando nuevas
marcas y ofreciendo promociones continuas.
Un compromiso constante mantendra tu centro
comercial en el punto de mira de los visitantes.

10. Muestra las opiniones de tus clientes:

Tras la gran inauguracion, recoge las opiniones de los clientes y utilizalas para perfeccionar
y mejorar la experiencia de compra. Las opiniones y los testimonios positivos pueden
mostrarse en tu sitio web y en las redes sociales, reforzando el atractivo de tu centro

comercial.




Renacimiento del

Adaptacion de espacios historicos a
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comercio minorista:

centros comerciales dinamicos.

En una época en la que las compras online y el comercio electronico dominan las
preferencias de los consumidores, el papel de los espacios comerciales fisicos esta
experimentando una profunda transformacion. En medio de este panorama cambiante, ha
surgido una tendencia fascinante: el resurgimiento de espacios historicos reimaginados
como vibrantes centros comerciales. Este fenomeno, a menudo denominado "Renacimiento
del comercio minorista", refleja nuestro deseo innato de conexion, historia y experiencias
inmersivas que no pueden reproducirse en las plataformas digitales.

Los edificios y espacios historicos tienen un
encanto unico que nos cautiva con su
pasado. Desde la reutilizacion de antiguas
fabricas y almacenes hasta la reconversion
de sitios patrimoniales y estaciones de tren,
empresarios y promotores estan ponderando
una nueva vida a estos espacios. La
convergencia de la historia y el comercio
crea un ambiente incomparable que resuena
entre los comprores que buscan
experiencias memorables.

Uno de los principales motores de este
renacimiento del comercio minorista es la
idea de la reutilizacion adaptativa. En lugar de
demoler viejas estructuras para construir
otras nuevas, los arquitectos y disenadores
apuestan por la sostenibilidad reutilizando los
espacios existentes.

Esto no solo preserva el patrimonio cultural y
arquitectonico de un lugar, sino que también
minimiza el Impacto ambiental de Ia
construccion.
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Imagina pasear por un centro comercial ubicado en una nave industrial renovada, con
paredes de ladrillo visto y vigas de acero yuxtapuestas a modernas boutiques y cafeterias:

una fusion de pasado y presente.

El exito de estos proyectos depende también de su
capacidad para ofrecer experiencias unicas. Los
comerciantes de los espacios historicos adaptan su
oferta al caracter del edificio. El resultado es una gran
variedad de tiendas, desde artesania hasta boutiques
especializadas, que contribuyen a la sensacion
general de descubrimiento. Los visitantes no se
limitan a comprar productos, sino que participan en
un viaje en el que cada tienda es un capitulo de la
narrativa global del espacio.

A menudo, estos espacios
transformados se convierten en algo

mas que meros destinos
comerciales: se transforman en
centros comunitarios. Las

estaciones de tren historicas, por
ejemplo, se estan revitalizando para
convertirse en zonas de uso mixto
que incluyen comercios,
restaurantes, lugares de ocio e
Incluso viviendas. Esta convergencia
de actividades fomenta el sentido de
comunidad y compromiso, atrayendo
a la gente no solo a comprar, sino
tambien a quedarse, socializar vy
empaparse del ambiente.

Retail Renaissance también subraya
la importancia de contar historias en
el comercio moderno. La propia
historia del edificio se convierte en
un argumento de venta que conecta
a los consumidores con un relato
mas amplio. Los compradores no se
limitan a adquirir productos, sino
que pasan a formar parte de la
historia del espacio.

Esta conexion emocional fomenta la fidelidad a la marca y transforma el acto de comprar en

una experiencia significativa.

Es una respuesta a la era digital, en la que las
experiencias y el compromiso con la comunidad
tienen mucho valor. ElI renacimiento del comercio
minorista nos recuerda que el pasado puede fundirse
a la perfeccion con el presente para crear algo
extraordinario. Como consumidores, anhelamos lo
tactil, lo autentico y lo memorable, y estos espacios
ofrecen todo y mucho mas. Asi que, la proxima vez que
visites un edificio centenario convertido en centro
comercial, tomate un momento para apreciar las
capas de historia, mientras disfrutas de una
experiencia de compra totalmente moderna.
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www.planigrupo.com.mx

s, Ya nos sigues?

Estado de México Monterrey
Av. Conscripto #360, Paseo Hipodromo, Av. Eugenio Garza Sada #3431, Urban
PB, local SA002, Col. Lomas Hipodromo, Village Garza Sada, P1, Local SA012,
Naucalpan de Juarez, C.P. 53900, Estado Col. Arroyo Seco, C.P. 64740, Monterrey,

de Mexico. Nuevo Leodn.
559177 0870 al 89 81 8335 1641 y 41

Informacion Comercial Relacion con Inversionistas
comercial@planigrupo.com relacioninversionistas@planigrupo.com

800 024 3244 55 9177 0870 Ext. 138




